证券代码：002641                           证券简称：永高股份
永高股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                    编号：20130108
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观
□
一对一沟通
□其他                             

	参与单位名称及人员姓名
	长江证券范超、国泰君安证券王丽妍、信诚基金管理余捷涛、天弘基金金耀、东方证券资产管理有限公司刘博

	时间
	2013年1月8日

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员
	董秘陈志国；副总经理兼财务总监杨永安；证代任燕清；助理盛伟建

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、安徽永高情况介绍
安徽永高投产两年多点时间，拥有一支优秀的团队和3亿的市场渠道（500万以上的独立经销商有20多家，还有好几个中标尚未履行完毕的工程），在市场区域（皖、浙），产品结构（农村PE给水管、燃气管生产资质），销售模式（以直揽工程为主，与公司存在较强的优势互补。安徽永高占地500亩，目前较多尚未利用的厂房为公司后续发展提供较大空间；并购后公司推出了一系列整合措施，协同效应明显。可见，此次并购，公司完善了华东市场布局、消灭了竞争对手，使华东基地产销规模无论是小口径还是大口径管道，均位列华东区域第一。总之，此次并购与可比上市管道公司市净率相比，较为合理。
二、公司募投项目进展情况
黄岩8万吨和天津5万吨两个募投项目总体进展顺利，土建工程目前大部分已经完成，生产线及相关设备正陆续进场并开始安装。其中黄岩有4条PE给水管生产线的产品已投放市场，其他产品（PVC、PPR等）的生产车间正在建设中。而天津永高作为募投项目的实施者，先期展开的市场营销行动，有助于其开拓募投产品之市场。
三、公司产能消化情况
就目前情况，公司产品满产满销，随着公司产能的扩大，公司完善了生产基地全国布局，加大品牌整合力度，完善销售网络，拓展销售渠道，凭借公司良好的基础和销售力度的加大，产能消化应该没有问题。
四、公司营销方面情况
答：公司营销模式是以渠道经销为主，直接承揽工程为辅，目前渠道经销占比约70%左右。在强化经销商网络的同时，一是加大直供地产商的配售力度。二是加大工程投标力度，特别是全资子广东永高、上海公元注册资金都增至1亿元以上，这对进军工程市场是有利的。三是开拓家装市场，目前公元“公元·优家PP-R抗菌管”的市场推广工作也已启程。
五、原料价格情况和产品价格情况
答：2012年，受国内外整体经济低迷的影响，原油价格持续在低位震荡，使得PVC等原料价格仍处于低位徘徊。2013年随着国内外经济形式的好转，不排除原材料价格上涨的可能。由于品牌影响力及公司对渠道的掌控力较强，公司产品售价只在2012年6月做过一次微调，调价幅度相较料价下降幅度相对较小。


	附件清单
	无

	日期
	2013年1月8日








